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»EIN UNAUSLOSCHLICHER

BEZUG ZUR
NATUR«

Seit vielen Jahren stellt die 6sterreichische
Firma GRABNER nachhaltige Schlauchboote aus
Naturkautschuk her, achtet auch bei Produktion

und Entsorgung auf Umweltfreundlichkeit.
Das KANU Magazin hat mit Firmengriinder Wolfgang

Grabner iiber die MaRnahmen des Herstellers

in Sachen Naturschutz gesprochen. INTERVIEW: LARS BRINKMANN
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Vorab mal provokativ gefragt: Klima-
wandel, Umweltverschmutzung, Arten-
sterben, das Ganze im globalen Ausmaf}
- macht es da iiberhaupt Sinn, sich dem
als »kleines Familienunternehmen« ent-
gegen zu stemmen?

Aufjeden Falll Nachhaltigkeit ist das Gebot
der Stunde! Wiirden alle Produkte wirklich
nachhaltig sein, also umweltfreundlich
und langlebig, waren das Mosaiksteine ge-
gen den Klimawandel und dessen katastro-
phale Folgen. Gerade die Wetterkapriolen,
also Wandbrinde, Starkregen, Hochwasser,
Sturm und Hagelschdden des Jahres 2023,
haben gezeigt, dass es hochste Zeit fir
Nachhaltigkeit ist. Erst recht beim Boots-
fahren, wo wir auf eine intakte Umwelt an-

gewiesen sind. Und deshalb haben wir uns

bei der Bootsproduktion voll und ganz der
Nachhaltigkeit verschrieben. Das beginnt
beim nachwachsenden Rohmaterial tiber
sozial vertrdgliche Produktion, umwelt-
freundliche Verwendung, langste Nut-
zungsdauer bis Recyclingfahigkeit.

Die Grundsubstanz der Grabner-Boote ist
Naturkautschuk. Was macht dieses Mate-
rial so nachhaltig?

Dass er stindig auf dem Kautschukbaum
nachwachst und damit keine Ressourcen
vergeudet. Aber auch, weil die Pflanzung in
der3.Welt der dortigen Bevolkerung den Le-
bensunterhalt sichert. Und auch, weil eram
Ende eines langen Bootslebens zu 100 Pro-
zent recycelt werden kann, ohne Spuren zu
hinterlassen. Der von uns verwendete Na-
turkautschuk wird in PEFC zertifizierten
Wildern geplanzt. Das bedeutet die Einhal-
tung hochster Standards bei Anbau, Ernte
und Klimastabilitit, aber auch Wahrung
der Rechte und faire Bezahlung der Arbei-
ter. Also die Garantie fiir nachhaltige Forst-
wirtschaft.

Mal vom Umweltschutz abgesehen: Wo
liegen die Vorteile von Kautschuk in der
Bootsproduktion?

Gegentuiber Weich-PVC, Teflon oder ande-
ren synthetischen Materialien hat Kaut-
schuk - also Gummi — den Vorteil der un-
glaublichen Strapazierfahigkeit, Kdlte- und
Salzwasserbestandigkeit, der einfachen Re-
paratur und vor allem der langen Lebens-
dauer. Nicht umsonst sind Autoreifen aus
Gummi, nicht aus PVC. Es ist deshalb auch
kein Wunder, dass nur GRABNER-Boote den
strengen Umwelt- und Nachhaltigkeits-Au-
diteines grofien europdischen Sportartikel-
Unternehmens bestanden hat.

Und was zeichnet Kautschuk-Boote in
der Nutzung und im Einsatz aus?

Dass sie einen hoheren Betriebsdruck er-
lauben, extrem strapazierfahig und abrieb-
fest sind, also beim Uber-Stock-und-Stein-
fahren nicht gleich kaputt gehen. Bei Kalte
werden sie nicht steif, und auch in der Wild-
nis konnen sie einfach repariert werden.
Aufderdem hat Naturkautschuk die hochste




Luftdichtheit, so dass die Boote die Luft lan-
ge halten und weniger oft nachgepumpt
werden mussen. Noch ein Aspekt: Die Un-
terseite von GRABNER Booten ist schwarz,
also ohne Farbpigmente. Auch Autoreifen
sind deshalb aus schwarzem Gummi. Die
Oberseite ist rot, zugunsten der Sicherheit
und auch, damit bei Sonnenbestrahlung
der Luftdruck weniger zunimmt. Falschli-
cherweise werden oft auch minderwertige
Boote als »Gummiboote« bezeichnet und
damit falsche Erwartungen geweckt.

Wie sorgt Grabner in der Bootsprodukti-
on insgesamt fiir Nachhaltigkeit?

Das beginnt beim nachwachsenden Roh-
material, erstreckt sich tiber die humane
Produktion, bei der es keine gefdhrlichen
Chemikalien gibt und eine faire Entloh-
nung der Mitarbeiter garantiert ist, dem
umweltfreundlichen Transportieren der
Boote, der extrem langen Lebensdauer, sie-
benJahren Bootshautgarantie und 100 Pro-
zent Recyclingfihigkeit. Ebenso, weil keine
Weichmacher austreten und dadurch die
Bootshaut nicht sprode wird. Nicht zuletzt
auch, weil Reparaturen, wenn sie nicht
selbst gemacht werden, in der GRABNER-
Bootsfabrik fachgerecht, rasch und kosten-
gunstig erledigt werden. Auch das zahlt zur
Nachhaltigkeit.

Wie geschieht in diesem Fall die Endrei-
nigung?

Die Endreinigung erfolgt nicht wie frither
mit chemischen Mitteln, sondern mit ei-
nem eigens entwickelten, biologisch ab-
baubarem, nattrlichem Reinigungsmittel.

Bootsproduktion und Wirmegewin-
nung - was hat das miteinander zu tun?
Im Kautschuk steckt die Energie der Sonne.
Bereits bei der Produktion der Bootshaut
bei der Firma Continental in Deutschland
werden alle Produktionsabfille zur Warme-
gewinnung genutzt. Und wenn ein GRAB-
NER-Boot nach vielen Jahren Benutzung
endgultig ausgedient hat, kann es fur War-
meenergie verwendet werden. Dabei wer-
den 95 Prozent der Primirenergie einge-
spart.

Worin liegen, in Sachen Umweltschutz,
die Vorteile von Schlauchbooten gegen-
iiber Festbooten?

Ganz wesentlich beim Volumen. Ein Fest-
boot hat eine fixe Grofie und kann nicht
»verkleinert« werden. Ein Luftboot hat ein
Zehntel des Packvolumens eines starren
Bootes. Deshalb kann es zu Hause ganz ein-
fach gelagert werden, wenn notwendig so-
gar unter dem Bett. Der Transport ist eben-
falls unkompliziert. Im Auto oder Wohn-
mobil reist es im Kofferraum und nicht auf
dem Dach. Das spart Treibstoff und gibt Si-
cherheit. Im Zug oder Bus wird es umwelt-
freundlich im Rucksack befordert, im Flug-
zeug reist es als Reisegepack, und zum Ein-
satzort kommt es auf dem Riicken oder mit
dem Bootstrolley. Und natiirlich dient auch
die hundertprozentige Recyclingfahigkeit
dem Umweltschutz.

Wie verpackt Grabner eigentlich seine
Boote fiir den Versand?

In nicht gebleichten, unbedruckten, sehr
stabilen Recyclingkartons. Diese kénnen
auch zur Aufbewahrung benttzt werden.
Die Klebebander sind nicht aus PVC, son-
dern ebenfalls auf Papierbasis. Und nicht
zu vergessen: Das Packvolumen macht nur
einen Bruchteil von dem eines Feststoff-
bootes aus.

Auch eine lange Lebensdauer tragt zur
Nachhaltigkeit bei. Was unternimmt
Grabner in dieser Hinsicht? Und wie alt
kann so ein Grabner-Boot werden?

Das beginnt, wie schon erwdhnt, beim
nachwachsenden, langlebigen Gummi
statt kurzlebigem Plastik. Obwohl Bescha-
digungen auflerst selten sind, kann Gummi
einfach wie ein Fahrradschlauch repariert
werden. Also nicht so wie Billigboote, die
entweder schwierig oder gar nicht repariert
werden konnen, sondern entsorgt werden
mussen.

Was das mogliche Alter eines GRAB-
NER-Bootes betrifft, sind wir immer wieder
erstaunt, das oft 30, ja sogar 40 Jahre alte
Boote noch repariert werden und problem-
los ihre Dienste verrichten. Beweisfotos do-
kumentieren diese Aussage.

Vor kurzem hat mir ein Bootsverleiher
erzahlt,dasserseit iber 20 Jahren GRABNER
Boote verleiht und Touren damit unter-
nimmt. Trotz dieser enormen Beanspru-
chung sind die Boote noch in Ordnung und
—so meinte er — sie werden noch weitere 20
Jahre halten. Natiirlich spielen flr die Le-

»Nachwachsende

Rohmaterialien,
humane Produktion,
umweltfreundlicher

Transport, lange

Lebensdauer.«

bensdauer auch die Behandlung und Pflege
des Bootes eine Rolle. Alles in allem eine un-
libertroffene, optimale Okobilanz.

Wenn ein Grabner-Boot nach langer Nut-
zung doch mal sein Leben aushaucht -
was passiert dann mit dem Material?

Sowohl Produktionsabfille als auch ausge-
diente Boote konnen theoretisch entweder
mit dem Haus-Restmiill oder in Fernwar-
me-Heizkraftwerken verbrannt werden.
Dabei werden 95 Prozent der Primar- >
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Umweltfreundlicher
Transport mit 6ffentlichen
Verkehrsmitteln,
platzsparend im Auto
(Bilder unten) - und dann
passt in manche Grabner-
Boote doch eine Familie
mit zwei Kindern.
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energie eingespart, also Heizol, Erdgas oder
Kohle. Boote aus PVC, Teflon oder anderen
Materialien sind gesetzlich »kostenpflichti-
ger« Sondermull. Beim Verbrennen wtrde
in diesen Fallen Dioxin entstehen und die
Ozonschicht schadigen.

Ganz ehrlich: Das alles kostet natiirlich
seinen Preis. Sind die Leute in Zeiten von
Krieg und Inflation bereit, fiir Nachhal-
tigkeit und Qualitit tiefer in die Tasche
zu greifen?

Es ist eine Tatsache, dass Boote aus deut-
scher Gummibootshaut, die in Osterreich
hergestellt werden, mehr kosten als Boote
aus Billiglohnldandern und aus biligen Roh-
stoffen. Andere Anbieter lassen Boote in
Oststaaten oder asiatischen Lindern pro-
duzieren (Turkei, Tschechien, China, Tai-
wan, Korea, Philippinen, Vietnam usw.).
Dort sind die Lohne wesentlich niedriger,
die strengen deutschen und osterreichi-
schen umwelt- und arbeitsrechtlichen Vor-
schriften gibt es nicht, und oftmals leben
die Arbeiterin Armut.In einer chinesischen
Bootsfabrik habe ich mit eigenen Augen ge-
sehen, wie Arbeiter ihre Mahlzeit neben gif-
tigen Benzol-Dampfen gegessen haben. Da
wurde bei uns der Betriebsinspektor den
Betrieb sofort schlie3en lassen. In unserer
Bootsproduktion durfen sogar schwangere
Frauen arbeiten.

Aufler Acht lassen darf man auch nicht
den Aspekt der Produktion »vor Ortg, also
im Inland. Dadurch werden Arbeitsplatze
gesichert und neue geschaffen. Alle Steu-
ern und Abgaben bleiben im Land. Unsere
Pensionen werden schliefdlich nicht aus
dem Ausland bezahlt.

Nattrlich spielt der Preis beim Kauf ei-
ne wesentliche Rolle. Ganz besonders in der
Zeit von Krieg, Inflation und allgemeiner
Kostensteigerungen. Trotzdem spiire ich,
dass verantwortungs- und umweltbewuss-
te Menschen bereit sind, fiir garantiert um-
weltfreundliche und nachhaltige Produkte
etwas mehr zu bezahlen. Besonders gegen-
uber kurzlebigen Produkten, die auf Kosten
von sozialen Nachteilen hergestellt wur-
den. Wer rechnet, findet heraus, dass ein
nachhaltiges GRABNER-Boot in der Relati-
on zur Nutzungsdauer und der Freude mit
dem Produkt weniger kostet als zwei oder
drei kurzlebige Boote.

Ganz abgesehen davon, spart ein pro-
duziertes Gummiboot ganz massiv CO, ge-
gentlber zwei oder drei kurzlebigen Billig-
booten.

Trotz alledem, trotz aller Nachhaltig-
keits-Maf3nahmen in der Kanubranche:
Wir alle produzieren fiir Freizeitzwecke,
bewegen uns fiir Freizeitzwecke in der
Natur, entsorgen fiir Freizeitzwecke her-
gestellte Produkte. Wire es nicht, Hand
aufs Herz, am umweltfreundlichsten,
wenn wir das alles unterlassen wiirden?
Auf dem Sofa bleiben fiir die Umwelt, um
es mal so auszudriicken?

Vielleicht ware es fir die Umwelt tatsdch-
lich das Beste, wenn die Menschen nur vor
dem Fernseher sitzen und die Umwelt gar
nicht betreten wirden. Aber das ist ab-
surd. Verstandnis flr eine intakte Umwelt
kann nur jemand bekommen, der sich
in unverfalschter Natur aufhélt und Be-
wusstsein fir deren Erhalt bekommt.
Und gerade daftr ist Bootfahren absolut



geeignet. Bei keiner anderen Sport- und
Freizeitaktivitit ist man so mit Luft,
Wasser und Natur verbunden wie beim
Bootfahren. Um die Natur zu schiitzen
und die negativen Auswirkungen der Kli-
maverdanderung zu minimieren, wére es
ambesten, nachhaltig zu leben. Im Bereich
Boote zdhlt dazu alles, was ich bereits
zuvor erwahnt habe.

Was hat Sie, ganz persoénlich, eigentlich
dazu bewogen, so viel Gedanken, Kreati- e
vitdt und wohl auch Geld in den Umwelt-

Aspekt Threr Boote zu investieren?

Ich bin nach dem 2. Weltkrieg aufgewach-

sen.Da gab es keinen Luxus. Auflerhalb der

Der Rohstoff Kautschuk ist nicht nur nachhaltig - er ermég-
licht auch den Bau robuster Boote mit hoher Lebensdauer.

Schule habeich mich wahrend allen Jahres-
zeiten ausschliefllich in der Natur aufge-
halten. Da ist ein unausldschlicher Bezug
zur Natur und Umwelt entstanden und

bis heute geblieben. Als Jugendlicher habe
ich mit Freunden naheliegende Bache
von Unratentriimpelt. Spater mit dem Raf-
tingboot auch Flisse. So habe ich schon
friher den 6kologischen Fufiabdruck posi-
tiv beeinflusst. Deshalb gab es fur mich

tberhaupt keine andere Uberlegung, als
Boote zu erzeugen, die von Anfang bis
zum Ende absolut umweltfreundlich und
nachhaltig sind.

Vielen Dank fiir das Gesprach!

ZUR PERSON

Wolfgang Grabner wurde 1947 kurz nach dem 2. Weltkrieg geboren. Er
wuchs in der niederdsterreichischen Stadt Haag auf. Sein GroBvater war ein
erfolgreicher Kaufmann, der zwei Geschafte gegriindet hatte. Wolfgang
Grabner war als Nachfolger in der dritten Generation vorgesehen. Sein Vater
war begeisterter Sportler und Pionier in vielen Dingen. Zu seinen Leidenschaf-
ten zahlte auch der Wassersport. Somit drehte sich in der Kindheit von
Wolfgang Grabner vieles um das eigene Boot, mit dem Vater
und Sohn viele interessante Abenteuer auf und am
Wasser erlebten. Nach der Lehrzeit arbeitete Wolfgang
Grabner in einem groBen Sportartikel-Unternehmen
im Einkauf und Management. 1975 griindete er sein
eigenes Unternehmen, in dem verschiedene gendahte
Sportartikel erzeugt wurden. Schwerpunkt waren
bald Schwimm- und Rettungswesten, wo Grabner
nach und nach zum sportlich erfolgreichsten
Hersteller aller Wassersport-Disziplinen wurde. Als
Windsurfen popular wurde, erzeugte man nicht nur
unter der Eigenmarke, sondern auch fiir fast alle
namhaften Boardhersteller Windsurf-Zubehér. Leider
erlebte dieser Sport bald einen heftigen Einbruch, und
einige Abnehmer konnten ihre Verbindlichkeiten nicht
mehr bezahlen.

Durch einen gliicklichen Zufall konnte

Wolfgang Grabner 1986 die traditionelle
osterreichische Semperit-Bootsproduk-

tion erwerben. Bald danach stellte der

deutsche Schlauchboot-Hersteller
Metzeler die Produktion ein, und
Grabner kaufte die fast neue Produkti-
onsanlage. Zu guter Letzt iibernahm
Grabner noch die Produktion des
deutschen Konkurrenten Big Pack.

Seit dieser Zeit ist Grabner einziger Hersteller von nachhaltigen, heiBvulkani-
sierten Gummibooten im deutschsprachigem Raum.

Es folgte eine Phase intensiver Forschung und Entwicklung fiir eine neue
Luftboot-Generation. Die Einflihrung des revolutiondren Canadiers Outside
sowie einer neuen Generation Raftingboote brachte den Durchbruch. Es
folgten weitere spektakuldre Entwicklungen, zum Beispiel die Boote Adven-
ture, Explorer, Ranger und Riverstar und weitere. Im Bereich Reise-Segelkata-
marane bescherte der Happy Cat dem Familienunternehmen sensationelle
Verkaufsergebnisse.

Heute umfasst die Grabner-Kollektion neun verschiedene Kajaks, sechs
Canadier, vier Alloundboote, vier Raftingboote und vier Segel-Katamarane
sowie umfangreiches, typengerechtes Zubehdr. Die Produkte werden in iber
60 Staaten exportiert.

Im Jahr 2000 wurde auf dem Firmengelénde in Haag die Grabner-Bootswelt
eroffnet, 2012 entstand vor Ort ein Boots-Testsee mitsamt Steg und Boots-
haus. Erst dieses Jahr wurde die Firmen-Website erneuert, noch iibersichtli-
cher gestaltet und durch allgemeine Tipps zum Thema Paddeln sowie die
»Paddle-Academy«-Lernvideos erganzt. Von der intensiven Beziehung des
Herstellers zu seinen Kunden zeugen die jahrlichen Happy Cat-Segler- und
Bootsbesitzertreffen (ndchste Termine: Happy Cat-Seglertreffen 28. bis 30.
Juni, Bootsbesitzertreffen 19. bis 21. Juli 2024).

2020 iibergab Wolfgang Grabner die Geschaftsfihrung an seinen Sohn Ewald,
steht aber seinem Lebenswerk weiterhin beratend zur Seite. Bis heute ist
Wolfgang Grabner jeden Tag in der Natur unterwegs — zu FuB, mit dem
Fahrrad und mit dem Boot.

Weitere Infos: www.grabner.com

Firmengeschichte im Detail: www.grabner.com/einzigartig/grabner-firmen-
geschichte-das-sind-unsere-meilensteine

Buchtipp: Wolfgang Grabner & Freunde, »Boots-Abenteuer, Das neue
Grabner-Buch, Alles tiber Bootfahren und Reisenc, ISBN 987-3-9501209-2-9
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